
ประชาสัมพันธ์กับวิกฤติ
มหาวิทยาลัยในอนาคต

รองศาสตราจารย.์ดร.ชุติกาญจน์ ศรีวิบูลย์

รองอธิการบดีฝ่ายบริหาร



ผู้บริหาร คณาจารย์และบุคลากรต้องเป็นนักการตลาดของมหาวิทยาลัยด้วย   
โดยมีสื่อในการประชาสัมพันธ์ทุกช่องทางในปัจจุบันที่ท าได้  โดยแนวคิดสร้างสรรค์  
ในการท าสื่อจะสร้างความได้เปรียบก่อนคนอื่นในช่วงตอนนี้และตลอดไป เพื่อสร้างการ
แข่งขันเชิงรุก
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Fanpage
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Instragram

Youtube

Line OA
• ทีม content ผลิตข้อมูลในทุกรูปแบบ ทั้งข้อความ/ภาพ/วีดีโอ/ตอบข้อซักถาม
• ส่งข้อมูลประชาสัมพันธ์ในโรงเรียนกลุ่มเป้าหมาย
• จัดท าสติกเกอร์ไลน์

• เน้นในการแนะน าที่เรียน สถาบัน สถานที่ รูปสวยๆที่สามารถสร้างสตอรี่ได้โดยผ่าน
การเล่าเรื่องจากนักศึกษา ที่มีผู้ติดตามพอสมควรอยู่แล้ว

• PR รับสมัคร ความรู้เรื่องการเรียน/หลักสูตร/การใช้ชีวิตและกิจกรรมของชาว
สวนสุนันทา

• เชิญชวนทุกคนสร้าง  #สวนสุนันทา เพื่อการค้นหาที่ง่ายและรวดเร็ว

• จัดท ารูปภาพค าคมหรือเนื้อหาที่น่าแชร์มากขึน้ เชน่ วีดีโอ
• สร้าง “ซุปตาร์” ขึ้นมาเป็นคนเดินเร่ือง เพื่อให้ความรู้ แนะน าหลักสูตรพาเยี่ยมชมสวนสุนันทา
• ท า Infographic และสร้างอัลบั้มภาพ ตอกย้ าการรับรู้ ว่าที่นี่คือราชภัฏอันดับ 1 ของประเทศ

• สร้างคลิปลงช่อง เนื้อหาตามสถานการณ์การรับสมัครในแต่ละรอบหรือแนะน าไลฟ์
สไตล์ในรั้วสวนสุนันทา
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Instagram
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กระทู้ Pantip
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Line Official Account (line OA)
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Thanks!


